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چکیده

گیرایــی و اثربخشــی تبلیغــاتِ محصــولات یــا خدمــات، روشــی نســبتاً 
، بیلبوردهای شــهریِ  قدیمــی اســت، ازجمله رســانه‌های اثرگــذار معاصر
کلان‌شــهرها را دگرگــون می‌کننــد.  کــه هــر روزه چهــرۀ  چاپــی هســتند 
از  اســتفاده  دارد،  ویــژه‌ای  اهمیــت  کــه  تأثیرگــذار  روش‌هــای  از  یکــی 
ترکیب‌بنــدی جــذاب، متنــوع و متناســب بــا محتــوای مدنظــر بــرای 
کــه درنهایــت موجــب  حفــظ زیبایــی شــهری و البتــه اثربخشــی اســت 
گونــۀ  کــه  رضایــت شــهروندان می‌شــود. ســؤال‌های پژوهــش ایــن اســت 
ترکیب‌بنــدی و فنــون بصــری بــه کار رفتــه در بیلبوردهــای شــهری تهران 
در ســال‌های 1394 تا1396 به چه صورت اســت و آیا در این ســه ســال 
رونــد تغییرپذیــری مشــاهده می‌شــود؟ هــدف ایــن جســتار آن اســت کــه 
بیلبوردهــا و عرشــه‌های پــل منتشرشــده در ســطح شــهر تهــران در بــازۀ 
زمانــی ذکــر شــده، ازمنظــر تنــوع ترکیب‌بنــدی و فنــون بصــری، تحلیــل 
ــر در  ــر و اثربخش‌ت ــا راه‌گشــایی بــرای خلــق آثــاری زیبات و بررســی شــود ت
رســانه مدنظــر باشــد. روش ایــن پژوهــش، توصیفی‌تحلیلی و پیمایشــی 
کــه آثــار جامعــۀ آمــاری مــا بــه  مقطعــی اســت. نتایــج نشــان می‌دهــد 
ــادل و  ــاً متع ــد عمدت ــمی، هرچن ــدی تجس ــاماندهی ترکیب‌بن ــاظ س لح
گشــتالت3 نســبتاً مناســب بودنــد، از بهــرۀ متوســطی برخــوردار  دارای 
بــوده و بیشــتر در وضعیــت ایســتای افقــی قــرار دارنــد. نیــز بهره‌گیــری 
کیــد  از فنــون بصــری بــرای خلــق ترکیب‌بندی‌هــای خــاص بــا هــدف تأ
ــده  ــی نش ــتفادۀ چندان ــی، اس کندگ ــز پرا ــژه به‌ج ــای وی ــت بیان‌ه و تقوی
اســت. حال‌آنکــه ایــن رونــد ممکــن اســت موجــب کســالت شــهروندان و 

بی‌تأثیرشــدن پیام‌هــا شــود. 
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مقدمه 
امروزه در سراســر دنیا، چه در شــهرهای بزرگ و چه شــهرهای 
کوچــک، شــاهد بمبــاران تبلیغاتــی محیطــی هســتیم. هــر برنــد 
، از  ــر ــرای دریافتگ ــنا ب ــر و آش ــه معتب ــا و چ ــه نوپ ــی، چ و خدمات
ــولات  ــغ محص ــی و تبلی ــرای معرف ــداری ب ــانه‌های دی ــواع رس ان
رســانه‌ها  ایــن  ازجملــۀ  اســتفاده می‌کنــد؛  و خدمــات خــود 
البتــه  شهرهاســت.  ســطح  در  پــل  عرشــه‌های  و  بیلبوردهــا 
کمــک بــه محیــط  بــا رونــد تغییــر چهــرۀ شــهرها و همچنیــن 
زیســت، اســتفاده از الکتروبیلبوردهــا، بیلوردهــای دیجیتــال 
و تلویزیون‌هــای شــهری را هــر روزه بیشــتر شــاهد هســتیم؛ 
امــا اســتفاده از رســانه‌های چاپــیِ تبلیغــات محیطــی شــهری 
به‌عنــوان یکــی از عناصــر زیباســاز در محیــط شــهری امــری 
کــه  اجتناب‌ناپذیــر اســت. در ایــن پژوهــش قصــد بــر آن اســت 
گونــۀ ترکیب‌بنــدی و تناســب عملکــرد آن در جهــت اثربخشــی، 
را  شــهری  ثابــت  و  چاپــی  پــل  عرشــه‌های  و  بیلبوردهــا  در 

کنیــم. بررســی 
در  استفاده‌شــده  ترکیب‌بندی‌هــای  گونــۀ  اصلــی:  فرضیــۀ 
بیلبوردهــای شــهری تهــران در ســال‌های بیــنِ ۱۳۹۴ تــا ۱۳۹۶ 
هرچنــد متعــادل ولــی به‌طورِعمــده ایســتای افقــی و بــدون 
بــه لحــاظ دیــداری در  انگیزشــی  لــذا  بیانــی هســتند،  تنــوع 
مخاطــب ایجــاد نمی‌کننــد. فرضیــۀ فرعــی: در بــازۀ زمانــی ایــن 
چشــمگیری  تغییــر  ترکیب‌بنــدی  از  اســتفاده  رونــد  جســتار 

نداشــته اســت.
ترکیب‌بندی‌هــای  نــوع  بررســی  جســتار  ایــن  هــدف 
در  شــهری  پل‌هــای  عرشــۀ  و  بیلبوردهــا  در  استفاده‌شــده 
ســطح شــهر تهــران در بــازۀ زمانــی ســال‌های ۱۳۹۴ تــا ۱۳۹۶ از 
منظــر تنــوع و تــوازن ترکیب‌بنــدی و همچنیــن بررســی فنــون 
کیــد بــر اثربخشــی  بصــری به‌کاررفتــه در ترکیب‌بندی‌هــا بــا تأ

اســت. 
از  بیلبــورد  دربــارۀ  انگشت‌شــماری  پژوهش‌هــای  هرچنــد 
کــه  شــد  یافــت  تجســمی  حــوزۀ  از  غیــر  عمدتــاً  منظرهایــی 
از آن جملــه مدیریــت بارزگانــی و تبلیغــات محیــط، تحلیــل 
گفتمــان  تحلیــل  بیلبوردهــا،  نصــب  مکانــی  و  فضایــی 
بانک‌داری،جامعه‌شناســی  تجــاری  بیلبوردهــای  متــون 
بــر تجــارت اســت، تنهــا  و جــذب مخاطــب و تأثیــر بیلبــورد 
نقــش و نوشــتار  بــا عنــوان »اهمیــت ســهم  پایان‌نامــه  یــک 
بــه راهنمایــی معنــوی‌راد و مــداری محــدث و  در بیلبــورد« 
نــگارش بهنــاز آریانفــر در دانشــگاه الزهــرا انجــام شــده اســت 
کــه بــه بررســی نوشــتار و تقابــل تصویــر و نوشــتار در طراحــی 
»کاربــرد  عنــوان  بــا  مقالــه‌ای  نیــز  اســت؛  پرداختــه  بیلبــورد 
گرافیــک  طراحــی  در  گشــتالت  دیــداری  ک  ادرا قوانیــن 
ــه  ک ــده  ــاپ ش ــر چ ــاغ نظ ــریۀ ب ــی« در نش ــای تبلیغات بیلبورده

بــه تطبیــق قوانیــن نظریــۀ گشــتالت، به‌طورکلــی، بــا طراحــی 
گرافیــک و تصاویــر بیلبوردهــای تبلیغاتــی ســال 1394 تهــران 
امــا  )اتحــاد محکــم و همــکاران،71:1396(،  پرداختــه اســت 
در زمینــۀ ترکیب‌بنــدی در بیلبــورد و عرشــۀ پــل پژوهشــی، 

اســت. نشــده  گــزارش 

ادبیات پژوهش

محیط شهر

از  زیبایی‌شــناختی  و  رفاهــی  بهــره‌وری  امــکان  فراهــم‌آوردن 
محیــط زیســت، به‌معنــای ارج‌نهــادن بــه زندگــی و ارزش‌هــای 
تمــدن اســت )محمدی‌فــر61:1377(. در‌این‌خصــوص بایــد 
ابتــدا چنــد نکتــۀ مهــم را در نظــر بگیریــم: اولیــن و اصلی‌تریــن 
کــه هیچ‌کــدام از فضاهــای تبلیغــات محیطــی  نکتــه ایــن اســت 
نبایــد مناســبات تعــادل، تــوازن و هماهنگــی و زیبایــی شــهری 
)احمــدی،  شــود  بصــری  آلودگــی  موجــب  و  بزنــد  هــم  بــر  را 
و  هنــری  طرح‌هــای  حتی‌الامــکان  دوم،  نکتــۀ  160:1388(؛ 
گرافیکــی تبلیغاتــی بایــد در راســتای توســعه، نشــاط، فرهنــگ، 
آموزش‌هــای شــهروندی و زیبایــی محیــط باشــد )احمــدی، 
ــات  کار تبلیغ ــود  ــوآوری نم ــدون ن ــوم ب ــۀ س 165:1388( و نکت
کامــاً شکســت خواهــد خــورد؛  به‌خصــوص در فضــای شــهر 
عنصــر  یــک  بــه  تبدیــل  تابلــو  کوتاهــی  مــدت  از  پــس  زیــرا 
کســالت شــهروندان  کــه باعــث  اضافــی و بی‌دلیــل می‌شــود 
داشــت  نخواهــد  ارزشــی  هیــچ  و  شــده  شــهری  محیــط  و 
)محمدی‌فــر97:1377(. چنانچــه بــه نــکات بیــان شــده توجــه 
نشــود، مهم‌تریــن نتیجــۀ آن آشــفتگی و به‌هم‌ریختگــی نمــا 
کــه باعــث بی‌نظمــی و زشــتی محیــط  و محیــط شــهر اســت 
کــه درنهایــت  مــردم خواهــد شــد )همــان: 70(  نارضایتــی  و 
خواهیــم  آزاردهنــده  تصاویــری  از  مملــو  و  نازیبــا  شــهری 

داشــت.

تبلیغات

کــه تبلیغــات بــه  گفــت  دربــارۀ تبلیــغ و ارزشــمندی آن بایــد 
خــودی خــود نــه خــوب اســت نــه بــد، خوبــی و بــدی آن بســته 
کــه از آن می‌شــود )حســینی لاهیجــی،  بــه اســتفاده‌ای اســت 
نقــل  بــه   )۳:۱۳۹۰( لاهیجــی  حســینی  همچنیــن   .)4:1390
گویــد: »تبلیغــات نویــن، تلاشــی اســت پیوســته  از برتیــز مــی 
در جهــت ایجــاد یــا شــکل‌دادن رخدادهــا بــرای تحــت تأثیــر 
ــه  ــا تعریفــی دیگــر از لامــون ب ــراردادن روابــط عامــۀ مــردم« ی ق
کالــن)194:1395( »تبلیغــات در معنــای گســتردۀ آن،  نقــل از 
ــتکاری  ــق دس ــان ازطری ــل انس ــراردادن عم ــر ق ــت تأثی ــنِ تح ف
تبلیغــات  بــا  ارتبــاط  در  یــا  بازنمودهاســت«  یــا  تصــورات 
کالــن معتقــد  محیطــی محمــدی فــر )۱۴۷:۱۳۷۷( بــه نقــل از 
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عمومــی  اذهــان  تحریــک  و  پیام‌رســانی  حــال  در  همــواره 
هســتند )فــدوی، 11:1392(. آثــار تصویــری شــهری همــواره در 
گفتمانــی دائمــی  حــال ســخن‌گفتن بــا مــردم هســتند و ایــن 
کالــن بــه نقــل از ارتــپ )2009(  و ممتــد اســت )همــان: 13(. 
تابلوهــای  از  دنیــا  شــهرهای  فعــال  کــز  مرا کثــر  ا می‌نویســد: 
رنگارنــگ نئــون پوشــیده شــده و یکــی از جذابیت‌هــای آنهــا 
اســت  تبلیغاتــی  تابلوهــای  ایــن  کــم  پرترا و  فــراوان  حضــور 
ــزان اثرگــذار  ــه چــه می ــن 195:1387(. امــا ایــن تبلیغــات ب )کال
ــا آن را  ــا زیباســازی شــهرها را افزایــش می‌دهنــد ی هســتند و آی

می‌دهنــد.  قــرار  تحت‌الشــعاع 
از  اســتفاده  نیــز  تهــران  شــهر  در  اخیــر  ســال‌های  در 
رســانه‌های تبلیغــات محیطــی به‌عنــوان یــک عنصــر زیباســاز 
در محیــط شــهری افزایــش چشــمگیری داشــته اســت. امــا 
آیــا ایــن تبلیغــات  کــه  بایــد بــه ایــن مســئله پرداختــه شــود 
انبوهــی  تنهــا  یــا  اســت،  شــده  تهــران  شــهر  زیبایــی  ســبب 
را دچــار ســردرگمی  کــه مخاطبــان خــود  از تصویــر هســتند 
می‌کننــد. ازجهتــی دیگــر طــرح تبلیغاتــی فقــط فــرم، رنــگ، 
ــاص را  ــام خ ــوا و پی ــد محت ــاً بای ــه حتم ــت بلک ــر و... نیس تصوی
بــه مخاطــب برســاند )احمــدی، 193:1388(. ازجهتــی بایــد 
بــه جنبــۀ مالــی ایــن تبلیغــات نیــز توجــه شــود، زیــرا نکتــۀ مهــم 
گــردش مالــی فــراوان در ایــن حــوزه  کــه به‌دلیــل  ایــن اســت 
تبلیغــات  مناســب،  نظارتــی  ابــزار  و  کنتــرل  نبــود  درصــورت 
شــهری به‌صــورت عنصــری مزاحــم و نازیبــا بــدل خواهــد شــد 

  .)41:1377، )محمدی‌فــر

بیلبورد و عرشۀ پل 

بیلبوردهــا و عرشــه‌های پــل از خانــوادۀ پوســترها هســتند؛ 
کارکــرد آن  ازایــن‌رو بــه تعریــف علمــی پوســتر فقــط از جنبــۀ 
و  پوســتر  فنــیِ  و  فیزیکــی  ماهیــت  بیــان  زیــرا  می‌پردازیــم؛ 
خانــوادۀ آن تناســبی بــا موضــوع ایــن جســتار نــدارد. مــک 
پوســتر  اســت:  گفتــه  کانادایــی  فیلســوف   )1964( لوهــان4 
در  زنــده  جامعــه‌ای  ژرفــای  در  کــه  جمعــی  اســت  تصویــری 
فضــا و زمــان فــرو می‌نشــیند. ایــن تصویــر تدریجــاً احســاس 
او  خــاق  تخیــل  تاجایی‌کــه  می‌دهــد  تغییــر  را  مخاطــب 
تغییــر  بــه  به‌نوعــی  را  مخاطــب  بنابرایــن  برمی‌انگیــزد؛  را 
فرایندهــای اجتماعــی، اقتصــادی، فرهنگــی و سیاســی ســوق 
، پوســتر  می‌دهــد. بنابــه عقیــدۀ رکــس بتیــت5 طــراح پوســتر
و واضــح منتقــل  را درســت، ســریع  پیــام خــود  بایــد  خــوب 
کنــد. آبراهــام مــول )1920-1999( می‌نویســد: »پوســتر معمــولًا 
کــه مضمــون آن  کــه بــا نوشــتاری اصلــی  تصویــری رنگــی اســت 
بــا مضمــون تصویــر هماهنــگ اســت، همراهــی می‌شــود، ایــن 
تصویــر بــرای قرارگرفتــن در مســیر دیــد رهگــذران طراحــی و 

نــوع  ارزش‌تریــن  بــا  ســاختمان  از  بیــرون  »تبلیغــات  اســت 
مشــارکت در تجلــی هنــر منظــر شــهری قــرن بیســتم می‌باشــد، 
هزینه‌هــای  و  شــده  رقابــت  افزایــش  موجــب  تبلیغــات 
کالا را  فراهــم‌آوری اطلاعــات بــرای مصرف‌کننده‌هــا و توزیــع 
کاهــش می‌دهــد از منظــری دیگــر تبلیغــات غالبــاً قیمت‌هــا 
کاهــش می‌دهــد« )محمــدی فــر154:1377(. پــس تبلیــغ  را 
چیــزی بیشــتر از توضیــح و تشــریح محصــول و خدمــات اســت، 
بلکــه طــرز تفکــر مخاطــب را تغییــر می‌دهــد. درنتیجــه موجــب 
تغییــر فرایندهــای اجتماعــی و ‌اقتصــادی جامعــه می‌شــود. 
تبلیــغ واقعــی و درســت خــود را بــه مخاطــب تحمیــل می‌کنــد 

گریــز از تأثیــرات آن امکان‌پذیــر نیســت.   و 
ازایــن‌رو تبلیــغ به‌طورکلــی عبــارت از جلــب توجــه دریافتگــر بــه 
فــروش محصــول یــا خدمــات یــک مؤسســه ازطریــق اســتفاده 
یــا  گرافیکــی به‌صــورت چاپــی  انــواع مختلــف رســانه‌های  از 
الکترونیکــی اســت. بنابرایــن تبلیــغ ارتبــاط بیــن محصــولات 
یــا خدمــات یــک مؤسســه و مصرف‌کننــده اســت. هــدف آن 
ــارۀ محصــولات و خدمــات، تبلیــغ تولیــدات  اطلاع‌رســانی درب
تولیــدات  اینکــه  بــه  مصرف‌کننــده  مجاب‌کــردن  جدیــد، 
مدنظــر دقیقــاً مطابــق بــا احتیاجــات اوســت، ارتقــاء تصویــر 
بــه درخواســت اطلاعــات  مؤسســه و تشــویق مصرف‌کننــده 
تولیــدات  ســفارش  نهایتــاً  و  نمونــه  درخواســت   ، بیشــتر

مؤسســۀ مدنظــر اســت. 

مصرف‌کنندهتبلیغتولیدات

 نمودار ۱. رابطۀ تبلیغ با تولیدات و مصرف‌کننده. )۱۳۹8(
مأخذ: نگارندگان

گیرنــدۀ پیــام، فرســتندۀ پیــام  پیــام علاوه‌بــر ســه عنصــر پیــام، 
ــه در هــر ارتبــاط اعــم از تعلیمــات وجــود دارد، در تبلیغــات  ک
انگیــزش  عنصــر  آن  و  اســت  دخیــل  نیــز  چهارمــی  عنصــر 
حرکــت  یــک  بســتر  در  پیــام  نفــوذ  به‌وســیلۀ  اجتماعــی، 
افــزود،  بایــد  تبلیغــی اســت )حســینی لاهیجــی، 19:1390( و 
کوچک‌تریــن خطــای محتوایــی یــا تکنیکــی در معــرض دیــد 
مــردم قــرار دارد و در درازمــدت ناهنجاری‌هایــی را در جامعــه 

.)19:1379 )غفــاری،  می‌کنــد  نمایــان 

تبلیغات شهری

تبلیغــات شــهری عبارت‌انــد از تبلیغــات در صفحــات تبلیغاتی 
جابه‌جایــی  و  حرکــت  و  بــوده  ثابــت  موقعیــت  یــک  در  کــه 
ــا،  ــات بیلبورده ــامل صفح ــی ش ــت تبلیغ ــات ثاب ــدارد. صفح ن
اســت)احمدی،  ســواره...  و  پیــاده  عابــر  پــل  عرشــه‌های 
، هنرهــای شــهری رســانه‌های  گفتــه‌ای دیگــر 15:1388( یــا بــه 
کــه در ارتباطــی مــدام بــا مــردم،  جمعــی قدرتمنــدی اســت 
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.)6  :1971 همــکاران،  و  )فــاژ  می‌شــود«  منتشــر 
ظاهــراً از ترکیــب بیــل بــه ایــن مفهــوم )بلیــت( و بــورد به‌معنــی 
ــزرگ، واژۀ بیلبــورد ســاخته  تختــه‌ شاســی و صفحــۀ مســطح ب
گی‌هــای پوســتر  شــده اســت. خــواص ایــن رســانه، همــان ویژ
ــزرگ  ــورد پوســتری در ابعــاد ب ــه بیلب ک گفــت  ــوان  اســت و می‌ت
،1394: 278(. بیلبوردهــا انــواع مختلفــی  اســت )افشــار مهاجــر
دارنــد: گروهــی بــا هــدف نصــب در بزرگراه‌هــا طراحــی می‌شــوند 
کــه بــا  کادر آنهــا بایــد افقــی باشــد تــا ناظــری  کــه مســتطیل 
کافــی بــرای درک  ســرعت از مقابــل آنهــا عبــور می‌کنــد، مجــال 
تصویــر و پیــام را داشــته باشــد )همــان: 279( امــا مــدتِ توجــه 
ــت  ــرعت و حرک ــل س ــت و به‌دلی ــاه اس کوت ــورد  ــه بیلب ــده ب بینن
، ممکــن اســت بیلبــورد تخیــل و ذهنیــت  بیننــده و نبــودِ تمرکــز

او را تحریــک نکنــد )همــان :278(.
محتــوای  شــود،  پرداختــه  آن  بــه  بایــد  کــه  دیگــری  جنبــۀ 
بــر  کــه  اســت  پیــام  و  رنــگ  گرافیــک،  تبلیغاتــی،  تابلــوی 
کــه  شــهرهایی  می‌گــذارد.  تأثیــر  شــهر  ظاهــر  و  اثربخشــی 
می‌شــود؛  احــداث  جدیــدی  بزرگراه‌هــای  آنهــا  در  روزه  هــر 
کــه شــرق و غــرب و شــمال و جنــوبِ شــهرها را  بزرگراه‌هایــی 
بــه هــم پیونــد می‌زنــد و جمعیــت زیــادی از مــردم هــر روزه 
گــذر می‌کننــد و ســاعات زیــادی از شــبانه‌روز مملــو از  از آنهــا 
وســیلۀ نقلیــه و حجــم زیــادی از ترافیــک اســت؛ بســیاری از 
ایــن بیلبوردهــا در مســیر ایــن بزرگراه‌هــا ســاخته می‌شــوند. 
کلان‌شــهرها بــر ارزش  حال‌آنکــه ترافیــک ســنگین امــروزه در 
و  راننــدگان  و  افــزوده  محیطــی  تبلیغــات  و  معابــر  بصــری 
مســافران را مجبــور بــه مشــاهده و دیــدن تبلیغــات شــهری 
کم‌کــم  کلان‌شــهرها  می‌کنــد. بنابرایــن ســنگینی ترافیــک در 
تبدیــل بــه شــاخص ارزش‌گــذاری تبلیغاتــی محورهــا و مناطــق 
بیلبوردهــا  ایــن   .)185:1388 )احمــدی،  می‌شــود  شــهری 
کــه  بــه میــزان زیــادی امنیــت بزرگــراه را زیــر ســؤال می‌برنــد 
کمتــر پرداختــه شــده اســت.  بــه ایــن جنبــه از مســئله نیــز 
در  کــه  محیطــی  تبلیغــات  اشــکال  تمامــی  دیگــر  ازســوی 
فضاهــای شــهری و حریــم خدماتــی و اســتحفاظی شــهر اتفــاق 
می‌افتــد و بــر ســیما و منظــر شــهری تأثیــر می‌گــذارد و بــرای 
نصــب ســازۀ تبلیغاتــیِ تبلیغــات بایــد از شــهرداری )ســازمان 
گرفتــه شــود، جــزء تبلیغــات  زیباســازی در تهــران( مجــوز لازم 
شــهری محســوب می‌شــوند )همــان: 10(. در مســیر بســیاری از 
ــه  ــا مواج ــی از بیلبورده ــا انبوه ــا ب ــران، م ــهر ته ــای ش بزرگراه‌ه
ــۀ نامناســب و اندکــی از هــم قــرار دارنــد،  ــا فاصل کــه ب هســتیم 
نصــب  نامناســبی  قســمت‌های  در  آنهــا  از  بســیاری  حتــی 
کــه تبلیــغ  شــده اســت. درنتیجــه بســیاری از ایــن محصــولات 
شــده‌اند پیــام تبلیغاتــی آنهــا در هیاهــوی جنــگل تبلیغاتــی 

، 186:1377(. همچنیــن بایــد  گــم خواهــد شــد )محمدی‌فــر
کــه  افــزود طرح‌هــای شــلوغ بــرای معابــر بزرگــراه و درجــۀ یــک 
اتومبیــل بــا ســرعت زیــادی در حرکــت اســت مناســب نیســت 
و  طــرح  ســادگی  بــه  توجــه  پــس   .)163:1388 )احمــدی، 
محتــوای پیــام بــرای جــذب و مجاب‌کــردنِ دریافتگــر امــری 

بســیار مهــم اســت.
امــا عرشــۀ پــل در حقیقــت یــک بیلبــورد افقــی باریــک اســت که 
ــر پیــاده نصــب می‌شــود. طــول آن  ــر روی نرده‌هــای پــل عاب ب
گاهــی بــه انــدازۀ  گاهــی بــه انــدازۀ عــرض یــک جهــت بزرگــراه و 
عــرض دو جهــت آن اســت. امــا اســتاندارد خاصــی نــدارد، پــس 

می‌توانــد هــر عــرض و طولــی داشــته باشــد. 
کــه تفــاوت پوســتر و بیلبــورد و عرشــۀ  بنابرایــن درمی‌یابیــم 
پــل در ابعــاد و عملکــرد هــر یــک بنابــه مؤلفه‌هــای فاصلــۀ 
ســرعت  ارتبــاط،  برقــراری  زمــان  مــدت  تابلــو،  تــا  مخاطــب 
ــو و زاویــۀ آن  حرکــت مخاطــب از مقابــل آن، محــل نصــب تابل
نســبت‌به دریافتگــر و اینکــه در فضــای بــاز ارائــه شــود یــا در 
 ، کــه »هرچــه فاصلــه بیشــتر فضــای بســته، ‌باشــد؛ بدین‌معنــا 
، زاویــۀ  ، ســرعت حرکــت بیشــتر ــر کوتاه‌ت مــدت برقــراری رابطــه 
باشــد،  درجــه   60 از  کمتــر  اتوبــان  کنــارۀ  نســبت‌به  تابلــو 
یــک  ســادگی  ایــن  باشــد.  ســاده‌تر  و  بزرگ‌تــر  بایــد  تصویــر 
گان  ضــرورت اســت« )همــان: 79(. تفــاوت دیگــر در تعــداد واژ
استفاده‌شــده در هــر یــک از ایــن رسانه‌هاســت. هرچــه فاصلــۀ 
ــا تابلــو بیشــتر باشــد و ســرعت حرکــت او از مقابــل  مخاطــب ت
کمتــر و انــدازۀ آنهــا بزرگتــر  گان  رســانه بیشــتر باشــد، تعــداد واژ
بــه  تبلیــغ،  فهم‌بــودن  قابــل  علاوه‌بــر  »طراحــان  می‌شــود. 
ــران، 6:1397(.  ــگر و دیگ ــد« )دانش ــه دارن ــز توج ــی آن نی گیرای
ازجملــه مؤلفه‌هــای بی‌شــماری )در مقــالات بعــدی بــه آنهــا 
کــه تابلــوی تبلیغاتــی شــهری را اثربخــش  خواهیــم پرداخــت( 
می‌کنــد، توجــه بــه ترکیب‌بنــدی متنــوع و اســتفاده از فنــون 

ــت. ــر اس ــوای اث ــای محت ــا الق ــب ب ــریِ متناس بص

ترکیب‌بندی تجسمی

دیــداری،  برخــورد  ماندگارتریــن  و  اولیــن  غریضــی  به‌طــور 
ترکیب‌بنــدی   ، اثــر بــا  دریافتگــر  تأثیرپذیــری  و  احساســی 
گفتــه اســت: »گشــتالت را علــم  تجســمی آن اســت. هرگنهــان 
از  کــه  می‌کننــد  معنــا  شــکل،  و  فــرم  شــناخت  روان‌شناســی 
ســال 1920 در بیــن روان‌شناســان آلمانــی مطــرح شــد. نظریــۀ 
کــه مغــز انســان بــرای درک موضوعــات  گشــتالت بیــان می‌کنــد 
گــون تشــکیل شــده‌اند، ایــن  گونا کــه از اجــزای  پیچیــده‌ای 
کــه تمــام اجــزا را در قالــب یــک موضــوع  روش را پیــش می‌گیــرد 
کلــی از آن  واحــد جمع‌بنــدی می‌کنــد و در ابتــدا یــک درک 
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مجموعــه  ایــن  اجــزا  هرچقــدر  می‌کنــد.  حاصــل  موضــوع 
وابســتگی و ارتبــاط منطقی‌تــری بــا یکدیگــر داشــته باشــند، 
گشــتالت آن مجموعــه مســتحکم‌تر اســت و درک پیچیدگــی 
می‌پذیــرد...  صــورت  راحت‌تــر  و  کمتــر  تــاش  بــا  نیــز  آن 
معنــی‌دار  کل‌هــای  در  را  دنیــا  مــا  گشــتالت  نظریــۀ  طبــق 
کلًا  گانــه را نمی‌بینیــم و  تجربــه می‌کنیــم و محرک‌هــای جدا
ســازمان‌ها  در  ترکیب‌یافتــه  محرک‌هــای  می‌بینیــم  هرآنچــه 
کــه بــرای مــا معنــی دارند.«)هرگنهــان،  گشــتالت‌ها(یی اســت  (

.)285  :1382
واژۀ ترکیــب در لغــت به‌معنــای مرکب‌کــردن یــا از چنــد جــزء، 
کــه متفــاوت  کل جدیــدی را بــه وجــود آوردن اســت، چیــزی 
ترکیــب  باشــد.  آن  نخســتین  تشــکیل‌دهندۀ  اجــزای  از 
اســت  به‌گونــه‌ای  اثــر هنــری  اجــزای مختلــف  ســازمان‌دهی 
ترکیــب  در  آیــد.  حاصــل  معنــادار  و  منســجم  کل  یــک  کــه 
گی‌هــای ذاتــی خــود جلــوه  بــا ویژ ممکــن اســت هــر عنصــر 
ــر از جــزء  کــه کل مهم‌ت کنــد  ــی بایــد به‌طریقــی عمــل  کــرده، ول
و  رضایتمنــدی  احســاس   .)1388  ، شود)ســیدصدر نمایــان 
کــه اصــول و قوانیــن و  دلبســتگی، زمانــی بــه وجــود می‌آیــد 
کار  ــه  ــوی ب ــر به‌نح ــان ام ــی متخصص ــی و اجرای ــط طراح ضواب
آراســتگی، هماهنگــی  تــا بیننــده شــاهد نظــم،  گرفتــه شــود 
بصــری و دیگــر عناصــر زیبایی‌شــناختی و ســاماندهی باشــد 

 .)122:1377  ، )محمدی‌فــر
گرافیکــی، ترکیب‌بنــدی یــک علــم اســت. ایــن  در رســانه‌های 
علــم مبتنــی اســت بــر تعییــن وضعیــت عوامل رســانه در داخل 
کیــد داشــته باشــد. پــس  کادر به‌طوری‌کــه بــر هــدف پیــام تأ
، فاصله‌هــا، جهت‌هــا،  رابطــۀ بیــن اندازه‌هــا و تعــداد عناصــر
، تضادهــا، ارزش‌هــای رنگــی  کیــد بــر اهمیــت عناصــر جاهــا، تأ
بررســی و اعمــال می‌شــود. در ایــن راســتا نیروهــای درونــی و 
کنــش اجــزای تصویــر بایــد متوجــه هــدف پیــام باشــد؛  برهــم 
گرافیکــی را از ترکیب‌بنــدی  ــار  ــه ترکیب‌بنــدی در آث ک نکتــه‌ای 
از  گرافیکــی  ترکیــب  می‌کنــد.  متمایــز  تجســمی  هنرهــای  در 
ــر  ــر و نوشــتار تشــکیل می‌شــود. خــود تصوی دو قســمت تصوی

ــه وجــود می‌آیــد. ــده، ترکیــب، فــرم و رنــگ ب به‌وســیلۀ ای
ــت  ــده اس ــه ش ــک تجرب گرافی ــه در  ک ــی  ــواع ترکیب‌بندی‌های ان
، ترکیب‌هــای افقــی، عمــودی، مــورب، مرکــزی،  عبارت‌انــد از
حلزونــی،  کنــده،  پرا آویختــه،  ته‌نشســت،  مثلثــی،   ، منتشــر
و  فاصله‌هــا  می‌تواننــد  گونه‌هــا  ایــن  از  هرکــدام  متقاطــع، 
کــه بیان‌هــای  کادر داشــته باشــند  حــالات مختلفــی نســبت‌به 
آنهــا را متفــاوت می‌کنــد. همچنیــن ممکــن اســت دو یــا چنــد 
بــا هــم تلفیــق شــوند و بیان‌هــای  اثــر  یــک  ترکیــب در  نــوع 
تلفیقــی بــه وجــود آورنــد. آنچــه ذکــر شــد چنــد تعریــف مرتبط با 

، از ترکیب‌بنــدی بــود کــه بــه طــراح کمــک  موضــوع ایــن جســتار
کنــد.  می‌کنــد تــا در فراینــد خلــق طــرح خــود بــه آنهــا توجــه 
امــا بــرای ایجــاد یــک ترکیب‌بنــدی هــدف‌دار از تکنیک‌هایــی 
ســامان‌دهی  تکنیک‌هــای  ایــن  بــه  می‌شــود،  گرفتــه  بهــره 
در  و  می‌یابنــد  نمــود   ، اثــر عناصــرِ  به‌وســیلۀ  کــه  دیــداری 
گفتــه  خلــق ترکیب‌بنــدی بســیار مؤثــر هســتند، فنــون بصــری 

می‌شــود. 

فنون بصری

ــه کمــک عناصــر  گرافیکــی، به‌کارگیــری فنــون بصــری ب ــار  در آث
، بــرای بیــان شــکل منطبق‌بــر محتــوا، ضــروری اســت تــا  اثــر
گونــی  به‌این‌ترتیــب، طــراح بــه کمــک فنــون بصــری معانــی گونا
کنــد. بــرای رســیدن بــه هــر منظــوری راه‌هــای زیــادی  را خلــق 
را  مــا  بیــان  کــه  شــود  انتخــاب  بایــد  راهــی  آن  دارد؛  وجــود 
کنــش بیشــتری از طــرف  کنــد و وا واضح‌تــر و قوی‌تــر منتقــل 
بیــان  اســلوبِ   .)149:1368 )داندیــس،  برانگیــزد  بیننــدگان 
بصــریِ یــک پیــام بســتگی زیــادی بــه فهــم و توانایــی اســتفاده 
کار کمپوزیســیون‌های  از فنــون بصــری دارد. ایــن فنــون ابــزار 
بصــری هســتند )همــان:150(. طــراح بــه کمــک فنــون بصــری 
می‌دهــد  قــرار  خــود  اختیــار  تحــت  را  بیننــدگان  کنــش  وا
بــه طــراح امکانــات بی‌شــماری  ایــن فنــون  و  )همــان: 151( 
گــون می‌دهــد )همــان: 156(. گونا ــرای بیــان بصــری معانــی  ب
آن  در  کــه  فضایــی  نســبت‌به  کــدام  هــر   ) )عناصــر شــکل‌ها 
می‌کننــد  پیــدا  متفــاوت  نمــودی  و  جلــوه  می‌گیرنــد،  قــرار 
و در اثــر فعــل و انفعــالات و نیــروی بصــری ناشــی ‌از شــکل و 
گانــه می‌یابند)حلیمــی، 225:1372(.  زمینــه، مفهومــی جدا
نســبت‌به  شــکلی  و  نقــش  هــر  کــه  می‌بینیــم  بدین‌ترتیــب 
کــه پیرامونــش وجــود دارد، جلــوه  ( و فضایــی  شــکل )عنصــر
کــه آن ناشــی از مجموعــه‌ای  و معنــی خــاص پیــدا می‌کنــد 
فعــل و انفعــالات و نیــروی بصــری اســت. درنتیجــه هــر واحــد 
بصــری موقعیــت فضایــی و جلــوه و نمــود را به‌واســطۀ روابــط 
کســب  فعــال و متقابــل واحدهــای تصویــری پیرامــون خــود 
کــه از جهــات مختلــف بــر آن اثــر  می‌کنــد و نیروهــای تصویــری 
می‌گذارنــد، موقعیــت فضایــی آن را ایجــاد می‌کننــد )حلیمــی، 

.)225:1372
ــدی  ــاد ترکیب‌بن ــری در ایج ــون بص ــت فن ــه اهمی ــه ب ک ــون  کن ا
بــه  اینجــا فقــط  کلام، در  از اطالــۀ  بــرای پرهیــز  پــی بردیــم، 
تحقیــق،  نمونه‌هــای  در  کــه  می‌پردازیــم  فنونــی  تعریــف 
و  تکنیک‌هــا  کــه  گفــت  بایــد  اســتفاده شــده‌اند.  کم‌و‌بیــش، 
فنــون بصــری به‌صــورت دو قطــب متضــاد عمــل می‌کننــد:
کــه  1. منظــم و نامنظــم: منظم‌بــودن طــرح بــدان معنــا اســت 
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کلیــت یــک چیــز معنایــی غیــر از مجمــوع  کــه  گســترش یافــت 
کلیــت یــک مجموعــه را نمی‌تــوان بــا  اجــزای آن دارد؛ یعنــی 

کــرد )آرنتســون،165:1395(. ترکیــب ســادۀ اجــزای آن درک 
: تعــادل چــه از نظــر فیزیکــی و چــه از  7. متعــادل و ناپایــدار
نحــوی  بــه  آن  در  عناصــر  کــه  اســت  وضعیتــی  بصــری  نظــر 
در  ســکون  حالــت  بــه  کنشــی  هرگونــه  کــه  یافته‌انــد  توزیــع 
گــذرا  نامتعــادل، تصادفــی،  ترکیب‌بنــدی  یــک  اســت.  آمــده 
و درنتیجــه ناموجــه بــه نظــر می‌رســد )آرنهایــم، 29:1392(. 
در فــن متعادل‌کــردن، طــرح در مرکــز ثقــل یــا محــور تعادلــی 
حســی بیــن عناصــر موجــود قــرار دارد و دو ســمت محــور یــا 
مرکــز ثقــل از نظــر ســنگینی دارای وزن‌هایی مســاوی هســتند. 
ناپایــدار حالــت فقــدان تعــادل اســت و از نظــر بصــری بســیار 
نــاآرام و تحریک‌کننــده اســت )داندیــس، 157:1368(. ترکیبــی 
فقــدان  باشــد.  متعــادل  کــه  اســت  خوشــایند  چشــم  بــرای 
را  ارتبــاط  و  مــی‌آزارد  را  مخاطــب  ترکیب‌بنــدی  در  تعــادل 
تضعیــف می‌کنــد. وقتــی تنــش بیــن عناصــر متعــادل می‌شــود 
بــه احتمــال زیــاد پیــام منتقــل می‌شــود. در غیــر ایــن صــورت 
چشــم ســرگردان می‌مانــد. تعــادل ازطریــق دو نیــروی برابــری 
کــه جهــت مخالــف هــم قــرار دارنــد یــا بــا نیروهــای چندگانــه‌ای 
ــد و یکدیگــر را متعــادل  ــرار دارن ــی ق ــه در جهت‌هــای متفاوت ک
کــه  کلیشــه‌ای  ترکیب‌بنــدی  می‌آیــد.  دســت  بــه  می‌کننــد 
را  مــا  زیــاد  بی‌نظمــی‌  ماننــد  دارد،  حــد  از  بیــش  وحدتــی 
)آرنتســون  هســتیم.  وحــدت  و  تنــوع  مشــتاق  مــا  مــی‌آزارد. 

 .)195-196  :1396،

روش پژوهش

براســاس  توصیفی‌تحلیلــی  پژوهــش  روش   ، جســتار ایــن  در 
عرشــۀ  و  بیلبــورد   404 دربــارۀ  کــه  اســت  مقطعــی  پیمایــش 
و   1395 و   1394 ســال‌های  در  کــه  اســت  شــده  انجــام  پــل 
بــازۀ  ایــن  انتخــاب  انتشــار یافته‌انــد.  1396 در شــهر تهــران 
ایــن  بــه  تنهــا به‌دلیــل دســتیابی  و  نبــوده  زمانــی اختیــاری 
آنهــا در همــۀ  کــه ظاهــراً مــوارد بررســی شــده در  بــوده  آثــار 
زمان‌هــا مشــاهده شــده اســت. بــرای طبقه‌بنــدی و تحلیــل 
عوامــل  ترکیب‌بنــدی،  انــواع  منظــر  از  آثــار  ابتــدا  اطلاعاتــی، 
مؤثــر بــر ترکیب‌بنــدی و نیــز اســتفاده از انــواع فنــون بصــری 
بــه  ســال‌ها  از  یــک  هــر  مجموعــۀ  ســپس  و  بررسی‌شــده 
گانــه و درنهایــت فراوانــی هــر ســه ســال به‌صــورت  شــکل جدا
مشــترک محاســبه شــده اســت تــا بــه نتایجــی بیــش از ظــن 
گمــان برســیم و بــه درک بهتــری از نــکات مثبــت و منفــی  و 
ترکیب‌بنــدی جامعــۀ آمــاری، بــا هــدف بررســی اثربخشــی آن، 
کــه تأثیــر بــر  دســت یازیــم؛ زیــرا مــدرکات ترکیب‌بنــدی یــک اثــر 
گاه  مخاطــب و رضایتمنــدی وی را بــه دنبــال دارد، در ناخــودآ

می‌شــود. کــم‌  مترا دریافتگــر 

عناصــر در آن همگــی بــه تبعیــت از یــک شــیوه و نقشــۀ واحــد 
اســتفاده شــده باشــند. ضــد ایــن حالــت، نامنظــم بــودن طــرح 

اســت )داندیــس، 159:1368(.
بــه  در  به‌ســزایی  ســهم  ترتیــب  و  نظــم  بغرنــج:  و  ســاده   .2
وجــودآوردن یــک طــرح ســاده ایفــا می‌کنــد. صراحــت و منفــرد 
جزئیــات  و  ریزه‌کاری‌هــا  حــذف  و  عناصــر  محدودبــودن  یــا 
طرح‌انــد.  ســاده‌کردن  فــن  یــک  خصوصیــات  از  کم‌اهمیــت 
کــه در آن  در نقطــۀ مقابــل ایــن فــن، بغرنج‌بــودن قــرار دارد 
ریزه‌کاری‌هــا و عناصــر و نیروهــای بصــری بســیاری وجــود دارد 
کــه درنتیجــه، جمــع‌آوری آنهــا به‌وســیلۀ ذهــن بــرای یافتــن 
کمــی دشــوار اســت )همــان:  کلــی  معنــای موجــود در نقــشِ 
مشــاهده‌گری  قضــاوت  و  تجربــه  را  ســادگی  می‌تــوان   .)160
کــه مشــکلی بــرای آنچــه بــه او ارائــه شــده، احســاس  دانســت 
آنچــه اســپینوزا دربــارۀ ســامان می‌گویــد می‌تــوان  نمی‌کنــد. 
کــه چیزهــا چنــان  دربــارۀ ســادگی نیــز صــادق دانســت. زمانــی 
گــر بــه حــواس مــا ارائــه شــوند بتوانیم  ترکیــب یافتــه باشــند کــه ا
کنیــم، آنهــا را ســامانمند و درصــورت  به‌ســادگی آنهــا را مجســم 
مقابــل بی‌ســامان یــا آشــفته می‌نامیــم )آرنهایــم 71:1392(.
آن  معنــای  بــه  طــرح  در  وحــدت  کندگــی:  پرا و  وحــدت   .3
ادغــام  یکدیگــر  بــا  به‌نحــوی  مختلــف  عناصــر  کــه  اســت 
کل  یــک  بــه  تبدیــل  آنهــا روی هــم  کــه همــۀ  باشــند  شــده 
ــر  ــه عناص ک ــت  ــی اس ــی زمان کندگ ــوند. پرا ــه ش ــد و یکپارچ واح
بــه یکدیگــر مربــوط  آنکــه  بــا  و واحدهــای بصــری در طــرح 
هســتند، ولــی هــر یــک خصوصیــت فــردی خــود را حفــظ کننــد 

)داندیــس،161:1368(.
ترکیب‌بنــدی  در  فنــی  یک‌دســتی  تنــوع:  و  یک‌دســتی   .4
اســت کــه در آن از یــک موضــوع به‌صــورت یکنواخــت اســتفاده 
می‌کنــد.  صــدق  معنــا  ایــن  عکــس  تنــوع  حالــت  در  شــود. 
گونــی را نشــان دهیــم از فــن دوم  گونا هــرگاه بخواهیــم تنــوع و 

.)168 )همــان:  می‌کنیــم.  اســتفاده 
عبــارت  عنصــری  تــک  عنصــری:  چنــد  و  عنصــری  تــک   .5
موجــود  عناصــر  از  یکــی  روی  بــه  تمــام  توجــه  و  تمرکــز  از 
کیفیــت  مهم‌تریــن  اســت.  تنهایــی  بــه  ترکیب‌بنــدی  در 
یــک  کیــد بســیاری روی  تأ کــه  اســت  ایــن  تکنیــک در  ایــن 
ــد  ــا چن ــه دو ی ک ــت  ــی اس ــس آن وقت ــت عک ــوع دارد. حال موض
ــه  ک ــم  ــرار دهی ــر ق ــوار یکدیگ ــوی در ج ــه نح ــری را ب ــر بص عنص
ــند.  ــاص بخش ــی خ ــر معنای ــه یکدیگ ــودن ب ــت همجوارب به‌عل

)همــان:72(.
6. جــزء و کل: چیزهایــی کــه می‌بینیــم در مقــام کلیــت از خــود 
ــاد  ــا ایج ــزء ب ــک ج ــت ی ــن اس ــد. ممک ــان می‌دهن ــش نش کن وا
تغییــری در ســاختار کل، تأثیــر زیــادی بپذیــرد و ممکــن اســت 
اینگونــه نباشــد. هــر حــوزۀ هنــری به‌مثابــۀ یــک گشــتالت عمل 
ایــن عقیــده  ایــن مکتــب  )آرنهایــم، 86:1392(. در  می‌کنــد 
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بحث ترکیب‌بندی و فنون بصری در تابلوهای تبلیغاتی شهری تهران

ــلِ  ــورد و عرشــۀ پ ــه بیلب کار رفتــه در تعــداد 404 نمون ــه  ــی وضعیــت ترکیب‌بندی‌هــا و فنــون بصــری ب ــه بررســی فراوان در اینجــا ب
شــهری تهــران در ســه ســال 1394 و 1395 و 1396می‌پردازیــم. ایــن بررســی برمبنــای یافته‌هــای اســنادی و مشــاهده‌ایِ آثــار 

انجــام پذیرفتــه و در جــداول )1( و )2( تنظیــم شــده اســت.

جدول1: فراوانی ترکیب‌بندی بیلبوردها و عرشه‌های پل تهران در سال‌های 1394 تا 1396. )1398( )مأخذ: نگارندگان(

کل 136 1395 1394 عوامل مؤثر بر ترکیب‌بندی نمونه‌های تحقیق

%42 %45 %45 %38 بزرگ اندازه وضعیت عناصر اصلی 

%43 %43 %42 %45 متوسط

%13 %10.4 %13 %17 کوچک

%9 %6 %13 %7 بالا مکان

%54 %45 %63 %47 وسط

%5 %4 %5.5 %5 پایین

%21 %18 %31 %11 چپ

%17 %14 %23 %13 راست

%18 %10 %22 %15 کادر خروج از 

%8 %6 %6.5 %10 متعارف عمودی )محدوده( کادر

%2 %10 %0.5 %1.51 نامتعارف

%66 %66 %71 %62 متعارف افقی

%23 %18 %21 %27 نامتعارف

دو نمونه بیلبورد. طراح )؟( )1395( )مأخذ: آرشیو سازمان زیباسازی شهری تهران(

دو نمونه عرشۀ پل. طراح)؟( )1394( )مأخذ: آرشیو سازمان زیباسازی شهری تهران(
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%10 %16 %8 %11 عمودی ایستا ترکیب‌بندی

%89 %83 %92 %88 افقی

%4 %8 %3.5 %4 متساوی‌الاضلاع مثلث 
استوان

%2 0 %1.5 %3 متساوی‌الساقین

%3 0 %39 %4 قائم‌الزاویه

%16 %20 %16 %14 مختلف‌الاضلاع

0 0 %2 %4.5 مرکزی

0 0 0 ته‌نشست

%1 %4 %0.5 %1 آویخته پویا

%6 %8 %5 %7.5 مورب

%6 0 %7 %7 مورب متقاطع

%10 %10.4 %13 %7.5 عمودی و افقی

%1 %2 %2.5 %0.50 حلزونی

%3 %2 %6.5 گ زیگزا

%15 %8 %20 %13 مثلث 
نااستوان

%31 %41 %44 کنده پرا

وضعیت ترکیب‌بندی در مجموع سه سال

کــه در وضعیــت انــدازۀ عنصــر اصلــی تابلوهــا، بیشــترین فراوانــی متعلــق بــه انــدازۀ بــزرگ  از جــدول)1( چنیــن اســتنباط می‌شــود 
کادر بیشــترین  کــه تــا حــدودی از میانگیــن کمتــر هســتند. دربــارۀ مــکان عنصــر اصلــی در  )۴۲٪( و انــدازۀ متوســط )۴۳٪( اســت 
ــار به‌صــورت  کادر آث )54%( اســت. خوشــبختانه بیشــترین فراوانــی دربــارۀ وضعیــت  کادر فراوانــی متعلــق بــه قرارگیــری در وســط 
افــق متعــارف )66%( اســت. بیشــترین فراوانــی در ترکیب‌بنــدی، ســاختار ایســتا در وضعیــت افقــی)89%( اســت. بیشــترین 

ــوده اســت. ــی، بســیار محــدود ب ــه به‌دلیــل کمی‌فراوان ک ــا، ســاختار مثلثــی نااســتوان)15%( اســت  ــی در ترکیب‌بنــدی پوی فراوان

مقایسۀ وضعیت ترکیب‌بندی در سه سال به تفکیک

کادر بــه انــدازۀ متوســط و بــزرگ  کــه در بــازۀ زمانــی پژوهش‌شــده وضعیــت عنصــر اصلــی در  از جــدول)1( اســتنباط می‌شــود 
کادر  کــه در حــدود میانگیــن اســت. درخصــوص مــکان عنصــر اصلــی در  به‌ترتیــب بــا فراوانــی 38% تــا 45% اســتفاده شــده اســت 
از تنــوع فاحشــی در بیــان اســتفاده نشــده اســت؛ چــون بیشــترین فراوانــی متعلــق بــه قرارگیــری عنصــر اصلــی در وســط کادر بــوده 
ــدود  ــال در ح ــه هرح ــه ب ک ــت )%63(  ــه اس گرفت ــورت  ــت ص ــن وضعی ــتفاده از ای ــترین اس ــال 1396 بیش ــه در س ک ــا %63(  )45% ت
میانگیــن اســت. بیشــترین وضعیــت کادر متعلــق بــه افقــی متعــارف )62% تــا 71%( بــوده اســت و از وضعیت‌هــای دیگــر بــه میــزان 
کادر افقــی متعــارف در ســال 1395 بــه میــزان 71% اســت. بیشــترین  انــدک اســتفاده شــده اســت. در ایــن میــان اســتفاده از 
ــزان %39  ــه می ــال ب ــدی ایســتای مثلثــی قائم‌الزاویــه در ایــن س ــی بــوده )83% تــا 92%( و از ترکیب‌بن ــدی ایســتای افق ترکیب‌بن
کمــی ‌زیــر میانگیــن در ســال‌های 1394 )44%( و 1395 )%41(  کنــده،  گونــۀ پرا اســتفاده شــده اســت. از ترکیــب پویــا فقــط از 
گــون  اســتفاده شــده اســت. به‌هرحــال در مجمــوع از انــواع ترکیب‌بنــدی مناســب در تبلیغــات بــرای القــای حــالات و مفاهیــم گونا

اســتفاده‌ای نشــده اســت.
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جدول 2: فراوانی فنون بصری بیلبوردها و عرشه‌های پل تهران در سال‌های 1394 تا 1396. )1398( )مأخذ: نگارندگان(

عوامل مؤثر بر فنون بصری نمونه‌های 
تحقیق

کل139413951396کل139413951396

42%15%40%51%نامنظم57%85%60%48%منظمفنون بصری

41%32%24%58%بغرنج59%68%54%41%ساده

کندگی3%0%6%2%وحدت 96%100%93%97%پرا

53%79%8%92%تنوع11%22%13%7%یکدستی

557%41%56%65%چندعنصری43%66%44%35%تک‌عنصری

86%94%80%91%کل13%6/25%19%9%جزء

53%46%56%53%ناپایدار47%54%46%47%متعادل

 وضعیت فنون بصری در مجموع سه سال

در جــدول )2( بنابــه بیشــترین فراوانی‌هــای کیفیــت فنــون بصــری منظــم )57%( و نامنظــم )42%(، ســاده )59%( و بغرنــج )%41(، 
کندگــی )96%(، تنــوع )53%(، تک‌عنصــری )43%( و چندعنصــری )57%(، توجــه بــه کل)86%(، متعــادل )47%( و ناپایــدار  پرا
کــه به‌طورکلــی فراوانــی وضعیــت فنــون بصــری ذکــر شــده در ایــن ســه ســال، حــول و حــوش  )53%( چنیــن اســتنباط می‌شــود 
کندگــی و توجــه بــه کل بــه میزانــی  میانگیــن بــوده و ســایر فنــون، فراوانــی بســیار کمــی داشــته اســت. فقــط فراوانــی فــن بصــری پرا

زیــاد، توجــه شــده اســت. 

● وضعیت فنون بصری در هر یک از سه سال به تفکیک

کــه میــزان فــن بصــری منظــم در ســال 1395،)48%( در ســال 1395،)60% (و در ســال 1396،  از جــدول )2( اســتنباط می‌شــود 
کارگیــری فــن ســاده در ســال‌های 1395)54%( و 1396  کــه ایــن آخریــن میــزان بســیار شــایان توجــه اســت. بــه  )85%( بــوده 
)68%( بــوده کــه حــول و حــوش میانگیــن اســت. درضمــن فــن متضــاد آن یعنــی بغرنــج در ســال 1394)58%( بــوده اســت. فراوانــی 
کندگــی در هــر ســه ســال ســطح بالایــی داشــته اســت )به‌ترتیــب ســال‌های ایــن بــازۀ زمانــی 97% و93% و 100% (. فــن  فــن پرا
کــم بــوده اســت. اســتفاده از  تنــوع نیــز نــرخ قابــل ملاحظــه‌ای داشــته اســت )79% و 92%( ولــی ایــن تنــوع در ســال 1395 بســیار 
کــه  تک‌عنصــری در ســال‌های 1395 و 1396 حــول و حــوش میانگیــن بــوده اســت )به‌ترتیــب 44% و 66%(؛ ایــن درحالــی اســت 
گرفتــه  فــن چندعنصــری هــم در هــر ســه ســال حــدود میانگیــن بــوده اســت )65% و56% ولــی در ســال 1396 زیــر میانگیــن قــرار 
ــالا بــوده )91% و 80% و 94%( ترکیب‌بنــدی پایــدار و ناپایــدار در هــر ســه  ــار در هــر ســه ســال بســیار ب اســت(. توجــه بــه کل در آث

ســال حــدود میانگیــن بــوده اســت.

نتیجه‌گیری

از پژوهــش اســنادی و تحلیــل آمــاری نمونه‌هــای پژوهــش، ایــن نتیجــه حاصــل شــد کــه براســاس قانــون گشــتالت به‌طــور غریضــی 
گرافیــک  ، ترکیب‌بنــدی تجســمی آن اســت. در  اولیــن و ماندگارتریــن برخــورد دیــداری، احساســی و تأثیرپذیــری دریافتگــر بــا اثــر
بــا اســتفاده از فنــون بصــری، ترکیب‌بندی‌هــای متنوعــی بــه کمــک عناصــر بصــری صــورت می‌گیــرد تــا بیان‌هــای زیبــا و اثربخــش 
کلیشــه‌ای  کنــد. ترکیب‌بنــدی  ، صریح‌تــر و قوی‌تــر بــه دریافتگــر منتقــل  کــه متناســب بــا محتــوای مدنظــر باشــد، واضح‌تــر را 
کــه وحدتــی بیــش از حــد دارد، ماننــد بی‌نظمــی زیــاد دریافتگــر را مــی‌آزارد. مــردم، مشــتاقِ تنــوع و وحــدت هســتند، زیــرا در 
کــه در بیلبوردهــا و عرشــه‌های پــلِ تبلیغــات محیطــی  آن هرگونــه کنشــی بــه حالــت ســکون در آمــده اســت. ازایــن‌رو دریافتیــم 

ســال‌های 1394 تــا 1396 در ســطح شــهر تهــران وضعیــت ترکیب‌بنــدی و فنــون بصــری بــه شــرح زیــر بــوده اســت:
کــه بیشــترین فراوانــی وضعیــت عنصــر اصلــی از لحــاظ انــدازه در مقیــاس بــزرگ و متوســط بــوده،  ترکیــب: آمــار نشــان می‌دهــد 
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کمتــر  در  پــس  اســت.  بــوده  کمتــر  میانگیــن  از  اندکــی  ولــی 
حســاب  بــه  مناســبی  انــدازۀ  بررسی‌شــده،  آثــار  از  نیمــی  از 
کیــدی ایجــاد  ، بــر عنصــر اصلــی تأ می‌آیــد و در نیــم دیگــر آثــار
نشــده و توجــه دریافتگــر را جلــب نمی‌کنــد. در مــکان عنصــر 
اصلــی هــم، پویایــی شــایان توجهــی بــرای جلــب مخاطــب 
مشــاهده نمی‌شــود و در پــی القــای معنــای خاصــی نبــوده 
اســت؛ زیــرا در حــدود نیمــی از آثــار عنصــر اصلــی در موقعیــت 
خلــق  بــرای  تکاپویــی  لــذا  اســت،  شــده  لحــاظ  کادر  وســط 
ترکیب‌بندی‌هــای متنــوع در جهــت القــای مفهومــی خــاص 
کــه ترکیب‌هــا فقــط دارای وحــدت  نشــده اســت. بدین‌معنــا 
کادر افقــی  هســتند. خوشــبختانه بیشــترین فراوانــی وضعیــت 
کادر  ــزام افقی‌بــودن  ــا ال کــه رابطــۀ معنــاداری ب ــوده  متعــارف ب
زیــادِ دریافتگــر  بزرگــراه، به‌دلیــل ســرعت  تابلــوی شــهری در 
در هنــگامِ حرکــت، دارد. از انــواع ترکیب‌بندی‌هــای ســاده و 
کــه  تلفیقــی، ســاختار افقــی ایســتا، فراوانــی بســیار بالایــی دارد 
البتــه فاقــد پویایــی و بیــان جذب‌کننــده در جهــت اثربخشــی 
ــا و پُرهیاهــو  کــه بســیار پوی اســت. از ترکیــب مثلثــی نااســتوان 
گرفتــه شــده اســت. ذکــر ایــن  اســت فقــط در )%15 ( آثــار بهــره 
کــه در طــول 3 ســال بــازۀ زمانــی ایــن  نکتــه بایســته اســت 
تبلیغــات مدنظــر  ترکیب‌بنــدی  تغییــر فاحشــی در  پژوهــش 
گونــۀ  از  از ترکیب‌بنــدی پویــا  مشــاهده نشــده اســت. فقــط 
میانگیــن  حــد  1395در  و   1394 ســال‌های  در  کنــده  پرا
اســتفاده شــده کــه هرچنــد جــاذب توجــه هســتند، در تجانس 
آنهــا بــا موضوعــات مرتبــط جــای ســؤال دارد و شــاید بیشــتر 
از  اســتفاده  میــزان  همچنیــن  می‌کنــد.  نمایــان  را  آشــفتگی 
تــا )39% ( در ســال 1395  ترکیــب مثلــث قائم‌الزاویــۀ ایســتا 

افزایــش یافتــه اســت.
فنــون بصــری: فنــون بصــری اســتفاده شــده در آثــار بــه شــیوۀ 
منظــم و نامنظــم، ســاده و بغرنــج، فقــط تنــوع، تــک عنصــری و 
چنــد عنصــری، متعــادل و ناپایــدار بــه میــزان حــدود میانگیــن 
کل  بــه  توجــه  نیــز  و  کندگــی  پرا فــن  از  فقــط  اســت؛  بــوده 
کــه  گرفتــه شــده اســت  به‌ترتیــب بــا فراوانــی 96% و 86% بهــره 
اولــی تجانســی بــا موضوعــات مرتبــط نداشــته و بیشــتر القــای 
کــرده اســت. زیــرا عناصــر بصــری در طــرح بــا آنکــه  آشــفتگی 
بــه یکدیگــر مربــوط هســتند، ولــی هــر یــک خصوصیــت فــردی 
خــود را حفــظ کرده‌انــد؛ امــا دومی از گشــتالت خوبــی برخوردار 
بصــری،  تنــوع  دربــارۀ  را  دریافتگــر  اشــتیاق  هرچنــد  اســت؛ 
چنــدان راضــی نمی‌کنــد، از ســایر فنــون بصــری اســتفاده‌ای 
ــا  کمــی بــه ترکیب‌هــای متنــوع ب نشــده اســت؛ ازایــن‌رو توجــه 
اســتفاده از فنــون بصــریِ متناســب بــا موضوعــات بــرای بیــان 

واضــح و قــوی آنهــا را شــاهد هســتیم.

در بــازۀ زمانــی پژوهــش بــه تفکیــک هــر یــک از ســه ســال، 
بــه  متعلــق  رفتــه  کار  بــه  بصــری  فنــون  فراوانــی  بیشــترین 
کــه  اســت   )%85(1396 ســال  در  منظــم  فــن  از  اســتفاده 
نمایانگــر توجــه بــه ســاختار متعــادل و متــوازن اســت. امــا در 
2 ســال دیگــر میــزان اســتفاده از ایــن فــن در حــدود میانگیــن 
بــوده اســت. پــس از آن فــن ســاده در حــدود میانگیــن، فــن 
بغرنــج فقــط در ســال 1394 در حــدود میانگیــن، تــک عنصری 
در حــد میانگیــن، چنــد عنصــری در حــد میانگیــن، فــن پایــدار 
کار رفته‌انــد. امــا فــن  و ناپایــدار هــر دو در حــد میانگیــن بــه 
کندگــی و فــن تنــوع و نیــز فــن توجــه بــه کل در هــر 3 ســال  پرا
کــه اولــی بیــان آشــفتگی،  از نــرخ بالایــی برخــوردار بــوده اســت 
دومــی و ســومی در وضعیــت مطلــوب هســتند. درمجمــوع 
کــی از ایــن اســت کــه آثار جامعــۀ آماری  نتیجــۀ ایــن جســتار حا
هرچنــد  تجســمی،  ترکیب‌بنــدی  ســاماندهی  لحــاظ  بــه  مــا 
اســت  برخــوردار  بهــرۀ متوســطی  از  اســت،  عمدتــاً متعــادل 
و بیشــتر در وضعیــت ایســتای افقــی اســت. نیــز بهره‌گیــری 
بــا  خــاص  ترکیب‌بندی‌هــای  خلــق  بــرای  بصــری  فنــون  از 
گرافیــک  کــه در آثــار  کیــد و تقویــت بیان‌هــای ویــژه  هــدف تأ
کــه  از اهمیــت ویــژه‌ای برخــوردار اســت، به‌جــز در مــواردی 
کندگــی، اســتفادۀ  ذکــر شــد، به‌خصــوص اســتفاده از فــن پرا
اســت  رونــد ممکــن  ایــن  چندانــی نشــده اســت. حال‌آنکــه 
پیام‌هــا شــود.  بی‌تأثیرکــردنِ  و  کســالت شــهروندان  موجــب 
ــت،  ــر و... نیس ــگ، تصوی ــرم، رن ــط ف ــی فق ــرح تبلیغات ــون ط چ
بلکــه حتمــاً بایــد محتــوا و پیــام خاصــی را بــه دریافتگــر برســاند 
و او را تحت‌تأثیــر قــرار دهــد. یکــی از راه‌هــای تأمیــن ایــن مهــم 
ــا موضــوع  اســتفاده از ترکیب‌بندی‌هــای متنــوع و متناســب ب
کارگیــری فنــون بصــری بــرای خلــق ترکیب‌هــای زیبــا  و نیــز بــه 

ــر بخــش اســت.  و اث
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پی‌نوشت
1.Composition.

باعنــوان  الزهــرا،  دانشــگاه  پژوهشــی  هســتۀ  از  مســتخرج  مقالــۀ    .2
شــهری« »گرافیــک 

کــی روی  3. گشــتالت: یــک طــراح نه‌تنهــا بــا خطــوط بلکــه بــا ســاختار ادرا
گشــتالت می‌تــوان  کــی  کار می‌کنــد. بــا یادگیــری اصــول ادرا صفحــه نیــز 
از مزایــای روش بصــری ترکیــب بهــره بــرد )آرنتســون1396: 169(. در ایــن 
ــر از  ــز معنایــی غی کلیــت یــک چی ــه  ک مکتــب ایــن عقیــده گســترش یافــت 
مجمــوع اجــزای آن دارد؛ یعنــی کلیــت یــک مجموعــه را نمی‌تــوان بــا ترکیب 
سادۀ اجزای آن درک کرد )آرنتسون، 2396:  165(. روان‌شناسی گشتالت 
در زمینــۀ دریافت‌هــای حســی، تحقیقــات و بررســی‌های ارزنــده‌ای انجــام 
ک  کنــش و تأثیــر ادرا داده اســت )داندیــس، 1368:47(. بیشــتر کنــش و وا
کــه  انســانی در معانــی بصــری نتیجــۀ تحقیقــات و آزمایش‌هایــی اســت 
گشــتالت بــر ایــن مبناســت؛ بــرای شــناخت هــر دســتگاه  روان‌شناســی 
یــا شــئ یــا واقعــه‌ای ابتــدا بایــد اجــزای تشــکیل‌دهندۀ آن را تشــخیص 
داد و ایــن اجــزا را می‌تــوان جــدا از یکدیگــر و به‌صــورت منفــرد بررســی 
کل دســتگاه نیــز  کــه بــا تغییــر یکــی از آن اجــزا،  کــرد. مشــاهده می‌شــود 
از  یــک پدیــدۀ بصــری نمونــۀ بســیار خوبــی  تغییــر و دگرگونــی می‌یابــد. 
آن دســتگاه اســت )همــان: 69 (. توجــه خــاص متخصصــان رشــته‌های 
بــه نحــوۀ ســازمان‌یافتن دریافت‌هــای حســی معطــوف شــده  گــون  گونا
کــه درحقیقــت بررســی چگونگــی جریــان تشــکیل و بیرون‌آمــدن  اســت 
آرنهایــم در اجــرای اصــول نظریــۀ  کلیت‌هــا از درون اجزاســت... رودلــف 
کارهایــی بــس ارزنــده انجــام داده  گشــتالت بــرای تفســیر هنرهــای بصــری 
کوفــکا  ــر و  کهل اســت و ایــن نظریــه به‌وســیلۀ اشــخاصی ماننــد ورتهایمــر و 
کار دریافت‌هــای حســی را  مطــرح شــده اســت. آرنهایــم نــه فقــط نحــوۀ 
کیفیــت واحدهــای مجــزای بصــری و برنامــۀ  کــرده اســت، بلکــه  بررســی 
کل تمام‌شــده و نهایــی نیــز  وحدت‌بخشــیدن بــه آنهــا را به‌صــورت یــک 
ــواع پدیده‌هــای  مــورد تحقیــق خــود قــرار داده اســت. در تمــام مــوارد و ان
بصــری، معنــا فقــط در تصاویــر و اطلاعــات شبیه‌سازی‌شــده از واقعیــت یــا 
رمزهــا و ســمبل‌ها وجــود نــدارد، بلکــه می‌تــوان معنــا را در ترکیب‌بنــدی 
فــرم  گی‌هــای  ویژ گشــتالت  نظریــۀ   .)37-38 یافت.)همــان:  نیــز  آنهــا 
ــت.  ــرده اس ک ــان  ــی بی ــاهدات حیوان ــا مش ــاتی ب ــۀ آزمایش ــر پای ــوب را ب مطل
کــه همــۀ دریافت‌هــای حســی را ممکــن ســاخته اســت.  فــرم چیــزی اســت 
کــه نــگاه می‌کنــد، ســاختار عمــل مشــاهده را  بــه دیگــر ســخن چشــمی 
کــه بــا نیــروی بالقــوه وجــود داشــته اســت، می‌ســازد. ایــن نظریــه نتایــج 
بــه خصــوص مونتاژهــای بصــری و تصویــر  بــرای زیباشناســی و  فراوانــی 

.)121 :1971 ، به‌طورکلــی، دربرداشــته اســت )فــاژ

4.  Marshall McLuhan

گرافیک داشته است کارگاه طراحی  Rex Peteet .5  از 1982 تا 2021 
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Abstract:
Today, we are observing environmental propaganda 
bombardment all over the world, both in the metropolis 
and small cities. Every brand and service, whether 
new, reputable and familiar to the audience, uses a 
variety of  visual media to introduce and promote their 
products and services; these media include billboards 
and bridge decks in the cities. Of  course, with the 
trend of  changing the face of  cities as well as helping 
the environment, we are observing the use of  electric 
billboards, digital billboards, and urban televisions 
more and more every day. But the use of  printing 
media in urban environmental advertising as one of 
the beautifying elements in the urban environment is 
inevitable. Billboards and bridge decks belong to the 
family of  posters; hence, we will define the poster 
scientifically only in terms of  its function, because the 
expression of  the physical and technical nature of  the 
poster and its family is not appropriate to the subject 
of  this study. The Canadian philosopher McLuhan has 
said that the poster is a collective image that sinks into 
the depths of  a living society in space and time. This 
image gradually changes the audience’s feelings to the 
extent that it motivates their creative imagination; 
thus, it somehow leads the audience to change social, 
economic, cultural, and political processes. One of 
the effective methods, which has special importance, 
is the use of  attractive, diverse, and appropriate 
compositions to maintain the desired urban beauty 
and, of  course, effectiveness, which ultimately leads to 
citizen satisfaction. In graphic media, the composition 
is a science. This science is based on determining the 
status of  media elements within the frame so that it 
emphasizes the purpose of  the message. Therefore, 
the relationship between the sizes and number of 
elements, their distances, their directions, their places, 
the emphasis on the importance of  elements, their 
contrasts, and their color values are examined and 
applied. In this regard, the internal forces and the 
interaction of  the image components must be aware 
of  the purpose of  the message; which is a point that 
distinguishes composition in graphic works from 
composition in plastic arts. The graphic composition 
consists of  two parts, image, and typography. The 
image itself  is created by the idea, composition, form, 
and color. Also in graphic works, the use of  visual 
techniques with the help of  the elements of  the work 
is necessary to express the form that matches the 
content; in this way, the designer can be able to create 
various meanings with the help of  visual techniques. 
In this research, we intend to investigate the type 
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of  composition and visual techniques and 
the appropriateness of  their performance to 
be effective in urban printed static billboards 
and bridge decks. Also in graphic works, the 
use of  visual techniques with the help of  the 
elements of  the work is necessary to express 
the form that matches the content; in this way, 
the designer can create various meanings with 
the help of  visual techniques. We intend to 
investigate the type of  composition and visual 
techniques and the appropriateness of  their 
performance to be effective in billboards and 
bridge decks.
The main question of  this research is what is 
the type of  composition and visual techniques 
used in urban billboards and bridge decks in 
Tehran (2014-2016)? And the sub-question is 
whether there is a trend of  change in these 
three years.
The main hypothesis: The types of 
compositions used in urban billboards and 
bridge decks in Tehran (2014-2016), although 
balanced, are mostly horizontal static and 
without expressive variety, so they do not 
create visual motivation in the audience. Sub-
hypothesis: During the period of  this research, 
the process of  using composition and visual 
techniques has not changed significantly. 
The purpose of  this study is to investigate the 
type of  compositions used in urban billboards 
and bridge decks in the city of  Tehran in the 
period from 2014 to 2016 from the perspective 
of  diversity and balance of  composition 
and also to study the visual techniques used 
in the compositions with emphasis on their 
effectiveness; to pave the way for creating more 
beautiful, expressive and effective works in the 
desired media. 
Related to previous studies according to this 
subject, it can be acknowledged that no research 
has been reported in the field of  composition 
on billboards and bridge decks, and only one 
case of  MA thesis entitled “The Importance 
of  the Sharing of  Image and Lettering on the 
Billboard” has been done under the guidance of 
Manavirad and Madari Mohaddes and written 
by Behnaz Arianfar at Al-Zahra University, 
which examines the strengths and weaknesses 
of  lettering and the confrontation of  image 
and lettering on Billboard design.
1.The research method is descriptive-analytical 
based on a cross-sectional survey, which has 
been done about 404 printed billboards and 
printed bridge decks that were published in 
Tehran in 2014, 2015, and 2016. The choice of 
this period was not optional and was only due 

to our access to these works, which the cases 
studied in them can be observed and generalized 
at all times. For classification and information 
analysis, first, the works are examined from the 
perspective of  types of  composition, factors 
affecting the composition, and then the use 
of  visual techniques. Finally, the frequency 
of  each year is calculated separately and the 
average frequency of  three years is calculated 
together, to avoid any doubtful results and to 
achieve a better understanding of  the positive 
and negative points of  the composition of  the 
statistical community with the aim to examine 
its effectiveness. Because the evidence of  the 
composition of  a work, which affects the 
audience and their satisfaction and motivation, 
is concentrated in their subconscious.
Overall, the result of  this study suggests 
that, according to Gestalt theory, instinctively 
the first and most enduring visual contact, 
emotional and affective response of  the 
audience to the work is its plastic composition. 
In graphics by using visual techniques, various 
compositions are made with the help of  visual 
elements to convey beautiful and effective 
expressions that fit the desired content to the 
audience more clearly, explicitly, and more 
powerfully. A clichéd composition that is too 
unified bothers the audience with too much 
disorder. People are eager for diversity and 
unity i.e. any action is at a standstill position. 
The works of  our statistical community have 
a moderate interest in terms of  organizing 
the visual composition, although they are 
mostly balanced and have a relatively good 
gestalt, which is due to the visual knowledge 
of  the designers; because they are mostly in 
a horizontal static position. Also, the visual 
techniques to create special compositions to 
emphasize and reinforce special expressions, 
that have particular importance in graphic 
works, except the use of  high-frequency 
dispersion technique, has not been used much. 
So, this process may make citizens bored and 
the messages become ineffective. Because the 
advertising design is not just the form, color, 
image, etc., but it must convey a specific content 
and message to the audience and impress him. 
One way to provide this is to use a variety 
of  compositions which is appropriate to the 
subject and also use visual techniques to create 
beautiful and effective compositions.
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